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Caracter
OPTATIVA

L' assignatura tracta la necessaria adaptacié dels processos d' investigacio de mercats a un context global:
etapes preliminars, investigacié basada en dades primaries i secundaries, disseny del questionari,
mostreig, analisi de dades, i presentacio dels resultats.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

els moduls del primer semestre

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 15,50
Teoria 15,00
Aula informatica 45,00
Total hores 75,50
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ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 0,00
Estudi i treball autonom 112,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 0,00

Total hores 112,00

METODOLOGIA DOCENT

L'assignatura s'impartira en angleés amb les segiients activitats lectives:

Classes magistrals, on s'exposara la teoria, models i tecniques a utilitzar.

Classes practiques en aula d'ordinadors, on es realitzara la preparacié de les dades i I'analisi

Exercicis individuals setmanals, sobre materials proporcionats pel professor on es confirmara
I'aprenentatge de la teoria i la practica de les classes magistrals i practiques.

Tutories en grup on es donaran les guies d'investigacié per al treball en grup.

AVALUACIO

Els estudiants seran avaluats a través de la presentacié oral i/o escrita d'activitats practiques com casos
destudi, exercicis o quiestions, desenvolupades de forma individual i/o en equip. Concreatament, I'avaluacio
sera:

Exercicis i tasques realitzades setmanalment de manera individual: 70%. Resultats d'aprenentatge
avaluats: 1a 4

Projecte de recerca realitzat en grup: 30%. Equips de maxim 5 estudiants. Resultats d'aprenentatge
avaluats: 1 a 4. Avaluacio de pars.

En resum: Treballs individuals: 70%. Treball en grup: 30%. Total: 100%
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